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Historia Nissana Qashgqai: potrzeba motorem innowacji
W jaki sposob 10 lat sukcesow w sprzedazy crossovera odmienito losy marki Nissan

Az trudno uwierzy¢, ze Nissan Qashqgai jest obecny na rynku juz od dekady - ale to prawda.
Pojawit sie w salonach w catej Europie na poczatku 2007 roku, bedac pionierem nowego
segmentu - kompaktowych crossoverow. Pozycje europejskiego bestsellera w tej klasie
utrzymat po dzis dzien.

Wprowadzenie modelu Qashqgai do produkcji wigzato sie jednak z pewnym ryzykiem. Ponizej
przedstawiamy historie powstania tego niezwykle innowacyjnego pojazdu, ktéry bez
watpienia odmienit oblicze europejskiej motoryzacji.

Poczatki projektu

Po utworzeniu Sojuszu Renault-Nissan w 1999 roku nowy prezes koncernu - Carlos Ghosn -
nakreslit jasne wytyczne. Konieczna byta gruntowna zmiana gamy produktéw oferowanych
przez japonskg marke w Europie. Doskonatym przyktadem uzasadniajacym koniecznosé
podjecia takich dziatan byt oferowany przez Nissana hatchback segmentu C — Almera - ktéry
nie sprzedawat sie zbyt dobrze na starym kontynencie. Wizja Carlosa Ghosna byta prosta -
nastepca tego modelu musiat oferowac klientom co$ wiecej. Zespoty specjalistow
odpowiedzialnych za projektowanie, technologie oraz procesy produkcyjne zasiadty do desek
kreslarskich.

Na poczatku 2002 roku 25-osobowe grono menedzerdw i dyrektoréw firmy Nissan udato sie
w podréz do centrum technicznego marki w Japonii. Spotkanie, ktére tam odbyli, rozpoczeto
12-miesieczny proces projektowania Almery nowej generacji. W ramach prowadzonych prac
okreslono podstawowe parametry nowego modelu - jak ma wyglada¢, w jakie silniki zostanie
wyposazony oraz jakie bedzie miat osiagi. Juz od poczatku zaktadano, ze samochdd bedzie
réznit sie od poprzedniego modelu i bedzie od niego nieco wiekszy, tak by konkurowac
z takimi rywalami, jak SEAT Altea czy Volkswagen Golf Plus.

Trudne decyzje

Jednak nie wszystkie prace zespotu przebiegaty bez zaktécen. Po 9 miesigcach od
rozpoczecia projektu, na spotkaniu 13 grudnia 2002 roku, cztonkowie zespotu doszli do kilku
bolesnych wnioskéw. Najwazniejszym z nich byto to, ze samochdd nie wpisywat sie po prostu
w obietnice marki Nissan ,Innovation that excites” (Ekscytujgce innowacje dla wszystkich)
oraz ze nie spetnitby oczekiwan klientéow w stosunku do marki.

Peter Brown, ktéry petnit wéwczas - podobnie jak i dzisiaj — role dyrektora ds. oceny
pojazddow w  Europejskim Centrum Technicznym Nissana (NTCE), wspomina:
~Przeanalizowalismy dane i stwierdzilismy, ze nowa Almera nie spetni naszych nadziei pod



wzgledem poziomu konkurencyjnosci. Nie odzwierciedlata ona podstawowych wartosci marki,
czyli innowacyjnosci i emocji, ani kierunku, jaki firma obrata, wprowadzajgc na rynek takie
modele, jak 370Z, X-Trail czy Micra trzeciej generacji”.

Przetamywanie konwencji

Pomni stow Carlosa Ghosna, cztonkowie zespotu skierowali swoje rozwazania w innym
kierunku - zaczeli zastanawiaé¢ sie, czy Nissan moze stworzy¢ co$ zupetnie nowego
i nieoczekiwanego. Co$, co przetamatoby bariere pomiedzy tradycyjnymi segmentami rynku.

Peter Brown dodaje: ,Wpadlismy na pomyst, by stworzyé co$ w rodzaju pomniejszonego
Murano. Bylismy przekonani, ze taki samochéd wyeliminowatby niektdre bariery stojace na
drodze do posiadania SUVa. MysleliSmy o modelu, ktdéry zostatby zaprojektowany w taki
Sposdéb, by jego pozycja rynkowa przetamywata stereotypy popularnych w Europie sedandéw
i hatchbackow.”

W roku 2002 auta segmentu SUV gwattownie zyskiwaty na popularnosci. Mimo to, wielu
nabywcow tradycyjnych sedanéw i hatchbackéw wciaz obawiato sie zakupu tego rodzaju
pojazdu ze wzgledu na swoje tradycyjne przekonania, jakimi kierowali sie przy wyborze
nowego samochodu. Przeprowadzone przez Nissana badania klientow ujawnity, ze SUVy byty
postrzegane jako zbyt duze do sprawnego poruszania sie w miescie oraz niepraktyczne
w codziennym uzytkowaniu. Klientom nie podobato sie réwniez wysokie zuzycie paliwa
i pozbawione wyrazu wykonczenie wnetrza.

Peter Brown wyjasnia: ,Udafo nam sie przekonaé firme, ze czes¢ z tych barier mozemy
przetamad, zapozyczajac najlepsze elementy z rodzinnego hatchbacka i wzbogacajac je tymi
elementami SUVa, ktére najbardziej pociggajq klientow. Tak wtasnie narodzita sie koncepcja
pierwszego crossovera”.

Kolejnym etapem byly prace badawcze, koncentrujgce sie gtéwnie na ekonomicznym
uzasadnieniu stworzenia pojazdu, ktory bytby mniejszym bratem popularnego modelu X-Trail
- pojazdu réwnie pozadanego, praktycznego i wszechstronnego, jak SUV, lecz
charakteryzujacego sie rozmiarami, dynamika i kosztami eksploatacji typowymi dla
rodzinnego hatchbacka. Na potrzeby wewnetrzne ukuto okreslenie ,miejski nomad”.

Wysilek zmotywowanego zespotu

Zespoty projektowe Nissana na catym Swiecie stanety przed wyzwaniem stworzenia zatozen
dotyczacych wygladu nadwozia i wnetrza nowego pojazdu. Biuro Nissan Design Europe
(NDE) przedstawito dwie propozycje, lecz zadna z nich nie zostata wykorzystana
w produkcyjnej wersji Nissana Qashqai. Jedna urzeczywistnita sie natomiast w postaci
koncepcyjnego modelu Qashgai, zaprezentowanego w roku 2004.

Ostatecznie zdecydowano sie na nadwozie zaprojektowane przez Globalne Centrum
Projektowe Nissana w Japonii, za$ autorem wnetrza zostata pracownia Nissan Design
America. Poniewaz Qashgai miat by¢ pierwotnie modelem przeznaczonym wytacznie dla
klientobw w Europie, nadzér nad kolejnymi etapami procesu projektowania obydwu
elementéw przejeto biuro NDE.



Dave Godsell, ktéry petnit wtedy (i petni obecnie) petni role kierownika projektu ds.
projektowania w NDE, wspomina: ,Podczas realizacji tego projektu mielismy duze poktady
pozytywnej energii. NDE zostato dopiero co przeniesione z Monachium i Cranfield do
Londynu, wiec mielismy wielu nowych pracownikéw. Wszyscy wiedzielismy, ze mamy okazje
udowodnié, jak duza wartos¢ ma nasza praca dla nowego zespotu projektowego Sojuszu.
ChcieliSmy pokazac wszystkim, ze mozemy wspofpracowac z wieloma uczestnikami projektu,
tworzgc udany produkt definiujgcy nowy sektor rynku.”

Poniewaz samochdéd byt przeznaczony tylko dla europejskich kierowcéw, zadanie
opracowania rozwigzan konstrukcyjnych powierzono inzynierom z Europejskiego Centrum
Technicznego Nissana (NTCE) w brytyjskim Cranfield.

Peter Brown zauwaza: ,Byf to dopiero drugi przypadek, w ktérym centrala w Japonii zlecita
NTCE opracowanie nowego modelu od podstaw. Bylismy podekscytowani perspektywgq
stworzenia czego$ catkowicie nowego. Sam pomyst byt bardzo prosty: wez tradycyjnego
SUVa i spraw, aby byt tanszy, zwrotniejszy i bardziej kompaktowy”.

Zupeinie nowy kierunek innowacji

Nie majac mozliwosci wzorowania sie na poprzednim modelu ani dokonania poréwnan
z podobnymi produktami konkurencji, Nissan sformutowat zestaw kluczowych parametréow,
ktére miaty poméc w zdefiniowaniu wymiardw i osiggdéw prekursora segmentu crossoverow.

Peter Brown wyjasnia: ,Zachowalismy wyzszg pozycje za kierownicg, wieksze kofa i przeswit
typowy dla SUVa, lecz przeprojektowaliémy kabine tak, aby pasazerowie mieli poczucie
podrézowania wewngtrz samochodu, a nie «na nim»".

Wysoki podiokietnik, wysoko poprowadzona linia okien oraz konsola centralna inspirowana
stylem samochoddéw osobowych to atrybuty wnetrza stworzonego z myslg o kierowcy, ktére
jest niezbedne do tego, by zacheci¢ do nowego modelu klientéw zainteresowanych wczesniej
tradycyjnymi hatchbackami.

Prace nad nowym crossoverem byty kontynuowane przez caty rok 2003 i 2004. Inzynierowie
NTCE wykorzystywali do testow specjalny pojazd - na zewnatrz wygladat on jak Renault
Scenic z silnikiem 1.5 dCi - sprawdzajac konfiguracje wnetrza i rozwigzania technologiczne.
Tymczasem dziat planowania produktow analizowat pierwsze dane z badania opinii klientéw,
w tym potencjalnych nabywcéw zaréwno rodzinnych hatchbackéw, jak i SUVOw, starajac sie
poznac wrazenia i opinie przysztych uzytkownikow.

Koncepcyjny Qashqai

Wersje koncepcyjng modelu zaprezentowano na Salonie Samochodowym w Genewie
2 marca 2004 roku. Nazwano ja Qashgai. Okreslenie to pochodzi od nazwy iranskiego
plemienia i jest zwigzane z rolg ,miejskiego nomada”, jaka samochod miat petni¢ na rynku.
Pierwsze wrazenia byty raczej sceptyczne. Media motoryzacyjne obawiaty sie, ze Nissan nie
znajdzie rynku zbytu dla swojej dziwnej hybrydy, taczacej cechy SUVa i hatchbacka.

Peter Brown wyjasnia: ,W wielu artykutach wyrazano te same zastrzezenia, ktére
styszeliSmy réwniez od ludzi z branzy - czy crossover naprawde oferuje to, co najlepsze



w obydwu «Swiatach», czy tez moze nie spetni oczekiwan kierowcow poszukujacych zaréwno
hatchbackéw, jak i SUVOw?"

Henrik Dreboldt jest obecnie szefem dziatu motoryzacyjnego dunskiej gazety Berlingske
Tidende, lecz w roku 2004 pracowat w matej, lokalnej redakcji wydajacej magazyn pt.
Lgrdagsavisen. Zauwaza on: ,Prasa motoryzacyjna byfa autentycznie wstrzasnieta koncepcjq
Qashqaia. Jak wiekszos¢ moich kolegdw, statem koto niego i krecitem gtowg. Ale okazafto sie,
ze Nissan gtebiej niz my zajrzat do krysztatowej kuli, dzieki czemu dzisiaj cieszy sie pozycjg
krdla segmentu crossoveréw. Wtedy nie byto wielu 0sdb, ktére byty w stanie przewidziec taki
obrét sprawy.”

Nissan nie utracit jednak wiary w to, ze Qashqai jest trafiong koncepcja. Informacja prasowa
wystana podczas premiery samochodu okazata sie by¢ prorocza. Czytamy w niej: ,Nissan
jest jednym z pierwszych producentéw motoryzacyjnych, ktéry dostrzegt ewolucje
w upodobaniach klientéw, ktérzy beda kupowal coraz wiecej takich samochoddw, jak
Qashgqgai.”

Po genewskiej prezentacji kontynuowano prace projektowe dotyczace wersji produkcyjnej
i ostatecznie zdefiniowano zaréwno parametry stylistyczne, jak i techniczne pojazdu. W tym
samym czasie podjeto réwniez decyzje, ze Qashqai bedzie nastepcq zaréwno Almery,
bedacej przedstawicielem segmentu C, jak i sprzedawanej w segmencie D Primery. Primera
byta dos¢ udanym modelem, ale jej sprzedaz nie doréwnywata wynikom osigganym przez
liderow tego segmentu rynku.

Wybor zaktadow produkcyjnych

Wraz z postepem prac nad modelem Qashqgai musiata zosta¢ podjeta decyzja, gdzie bedzie
on produkowany. Jedng z mozliwych opcji byty zaktady NMUK w Sunderland w Wielkiej
Brytanii w mysli zasady produkowania samochoddw na rynkach, na ktére sg one
przeznaczone.

Kevin Fitzpatrick, wiceprezes ds. produkcji w Europie, pracuje w zaktadach NMUK od
poczatku ich istnienia, od 30 lat. ,W 2006 roku walczylismy o to, by Qashgai byt
produkowany w Sunderland. Od tego czasu NMUK przeksztafcit sie z zaktaddw produkcyjnych
w znacznie bardziej zintegrowang czes¢ przedsiebiorstwa, bowiem projekt ten umozliwit nam
znacznie Scislejszg wspdtprace z dziatami inzynierii i projektowym, niz przy jakimkolwiek
innym modelu.”

Popyt na nowy model byt tak duzy, ze szybko zrewidowano plany produkcyjne ze 120 000 do
160 000 sztuk wyprodukowanych juz w pierwszym roku. Obecnie, od blisko szesciu lat,
zaktady pracujg w systemie 3-zmianowym, by nadazy¢ za popytem na Nissana Qashgai.

Wersja produkcyjna modelu Qashgqai

W trakcie kameralnej, zimowej sesji testowej przeprowadzonej w styczniu 2006 roku
w Finlandii, za kétkiem pierwszy raz zasiedli przedstawiciele mediéw. Byto jasne, ze nadal
postrzegajg Nissana Qashgai jako kompaktowego SUVa. Poszukujac ciekawostek do swoich
artykutow, szybko odkryli, ze producent przewiduje stosunkowo niewielki udziat wersji 4x4
w 0gdlnej sprzedazy - tymczasem to wiasnie ta cecha uwazana byta przez dziennikarzy za



jedng z najwazniejszych, odrdézniajacych ten model od tradycyjnych hatchbackdéw
z segmentu C. Jednak Nissan dobrze sie przygotowat i wiedziat, ze tylko nieliczni wtasciciele
SUVéw korzystajg ze swoich pojazdéw w warunkach terenowych i z napedu na cztery kota.

Peter Brown zauwaza: ,Aby obnizy¢ cene samochodu i zredukowaé zuzycie paliwa, obok
wersji z silnikiem o pojemnosci 2 litréw stosowanym takze w modelu X-Trail, chcieliSmy
zaoferowac Nissana Qashgqai takze z jednostka wysokoprezng 1,5 i benzynowg 1,6 litra.”

Pierwszy na $wiecie seryjnie produkowany kompaktowy crossover zadebiutowat na Salonie
Samochodowym w Paryzu w 2006 r. Nissan zdecydowat sie zachowaé nazwe Qashqgai,
pomimo licznych protestéw typu ,a jak to sie wymawia?”

Podczas prezentacji dla mediéw, zaskoczeni doskonatymi wiasnosciami jezdnymi modelu
Qashqai, dziennikarze zaczeli przekonywac sie do jasno okreslonej przez Nissana pozycji
nowego pojazdu na rynku. Wcigz jednak stycha¢ byto glosy sceptyczne; w jednym
z brytyjskich artykutéw napisano: ,Catkiem niezty rodzinny hatchback, ale nie jest to - jak
sie go okresla - samochéd przetamujacy konwencje.”

Luty 2007 r.: Rozpoczecie sprzedazy modelu Qashqai

Qashgai trafit do sprzedazy w lutym 2007 roku i od samego poczatku okazat sie by¢ wielkim
rynkowym przebojem. Do konca roku w Europie sprzedano go w liczbie ponad 100 000
egzemplarzy. Najwiekszym rynkiem byta Wielka Brytania, w ktérej nabywcéw znalazio
18 000 sztuk.

Samochéd zdobyt wiele nagréd - przy czym az 14 z nich przyznano mu juz w pierwszym
roku sprzedazy. Znalazty sie ws$rdéd nich trofea za najlepszego SUVa i pojazd miejski,
prestizowy tytut ,,Samochodu Roku” i wyrdznienie za wyniki sprzedazy flotowej.

Na poczatku 2008 roku $wiat motoryzacyjny zdat sobie sprawe, ze zaangazowanie marki
Nissan w segment crossoverdw jest jeszcze gtebsze, niz poczatkowo sadzono. Qashgai miat
tez inne wcielenie - na rynku pojawita sie jego 7-miejscowa wersja noszaca hazwe
Qashqgai+2 i oferujgca wiekszym rodzinom wyzszy poziom praktycznosci. O jej atrakcyjnosci
Swiadczyly kompaktowe wymiary: nadwozie byto jedynie o 21 mm dtuzsze niz
w standardowym modelu Qashgai, tymczasem wewnatrz wygospodarowano miejsce dla
dwoch dodatkowych, podrézujacych z tytu pasazerow. W Europie sprzedano w sumie
235 000 tysiecy egzemplarzy modelu Qashqgai+2.

Do roku 2010 Nissan sprzedat tacznie na starym kontynencie imponujaca liczbe 1,2 min
sztuk modelu Qashqgai. Byt to doskonalty moment na zaprezentowanie odswiezonej wersji
modelu z licznymi udoskonaleniami stylistycznymi i technicznymi. Oprécz zmienionego
wygladu przedniej czesci nadwozia, Nissan =zastosowat innowacyjng technologie
utatwiajacego parkowanie systemu kamer 360° - do dzi$ jest to jeden z kluczowych atutéw
sprzedazowych pojazdéw marki Nissan.

2014 r.: Jak udoskonali¢ lidera swojej klasy

Popyt na crossovery nieustanie rdst, a Nissan pracowat juz nad catkiem nowym wcieleniem
swojego pionierskiego modelu. Swiatowy debiut modelu Qashgai drugiej generacji miat
miejsce na Salonie Samochodowym w Genewie w 2014 roku. Byt on niemal 5 cm dtuzszy,



oraz nizszy i szerszy od swojego poprzednika. Charakteryzowat sie bardziej optywowqg
i muskularng sylwetka ndwozia, a we wnetrzu - wyzszym poziomem jakosci.

Nowy model byt doskonaty ilustracjq nieustannych innowacji wprowadzanych przez Nissana
w trakcie cyklu zycia pierwszej generacji modelu Qashgai. Samochdd zachowat swoj
pierwotny charakter typowego crossovera, podwyzszong pozycje kierowcy i przystepne
koszty eksploatacji, jednoczesnie oferujac klientom wiecej cech oczekiwanych od
eksploatowanego na co dzien pojazdu rodzinnego.

Jego gtéwng zaletg byta szeroka gama nowoczesnych rozwigzan technologicznych. Jednym
z nich byt pakiet Safety Shield, obejmujacy ukfad automatycznego hamowania awaryjnego,
ostrzezenie o zmeczeniu kierowcy oraz system rozpoznawania znakéw drogowych.

Zaangazowanie i dbatos¢ o szczegdty podczas projektowania Nissana Qashgai drugiej
generacji optacity sie: w 2014 roku nowy model zdobyt prestizowy tytut ,Samochodu Roku”
przyznawany przez uznany brytyjski magazyn What Car? i zostat uhonorowany przez ta
samg redakcje wyrdznieniem dla Najlepszego Matego SUVa w latach 2015 i 2016. Od roku
2014 sprzedano w Europie 700 000 egzemplarzy modelu Qashqai drugiej generaciji.

Luty 2017 r.: 10 lat na pozycji lidera w segmencie crossoverow

Dwie generacje Nissana Qashqgai w ciagu 10 lat oraz jasno okreslona i spdjna wizja
pozycjonujaca samochodd jako najlepszy pojazd miejski, to gtdwne czynniki, ktére pozwolity
uzyskac¢ nieustanny wzrost sprzedazy. Qashqai jest modelem, ktory zakwestionowat
konwencje cyklu zycia produktow - jego sprzedaz zwiekszyta sie od 2007 roku az o 79%.
Obecnie, z 10,5% udziatem w rynku europejskim, jest on niekwestionowanym liderem
w swojej klasie.

Jest takie angielskie powiedzenie, ze nasladowanie jest najszczersza formg pochlebstwa. Nic
dziwnego, ze rywale dos¢ szybko zaczeli wprowadzac¢ na rynek swoje wiasne, kompaktowe
crossovery. Dzisiaj Qashgai ma az 21 bezposrednich konkurentéw.

Podczas gdy inne marki usitowaly odrobi¢ straty w segmencie crossoveréw, Nissan
koncentrowat swoje wysitki na nowych produktach. W 2010 roku rozszerzyt game
pionierskich crossoveréw, prezentujagc model Juke. Opierat sie on na udanej koncepcji
modelu Qashqgai, lecz charakteryzowat sie jeszcze mniejszymi wymiarami zewnetrznymi,
bedac prekursorem kolejnego segmentu rynku. W samej Europie sprzedano 775 000
egzemplarzy modelu Juke, za$ na catym Swiecie nabywcdéw znalazto ponad 1,2 min sztuk.

Dopetnieniem bogatej oferty crossoveréw marki Nissan, w ktérym wykorzystano wszystkie
doswiadczenia i opinie klientdw zebrane podczas sprzedazy modeli Qashqai i Juke, byt X-Trail
trzeciej generacii. Ow najwiekszy z catej tréjki model zadebiutowat na rynku w 2014 roku,
polegajac na sprawdzonych rozwigzaniach zapewniajacych zgadnym przygéd rodzinom
praktyczny srodek transportu.

Qashqgai doskonale oddaje obietnice marki Nissan ztozong wzgledem jej klientéw -
~ekscytujace innowacje dla wszystkich.” Zrodtem jego innowacyjnosci byta jednak czysta
potrzeba - Nissan produkowat wpisujace sie w gtdwny nurt sedany i hatchbacki, ktére nie
podbijaty jednak serc i umystéw klientéw.



Po 10 petnych sukceséw latach, sprzedaz modelu Qashqai stanowi podstawe komercyjnego
powodzenia Nissana w Europie. Qashqai zachowat pozycje najpopularniejszego na rynku
crossovera, poniewaz nadal oferuje to, co byto kluczowe od samego poczatku historii
modelu: potaczenie praktycznosci SUVa i ergonomii hatchbacka. To wiasnie dzieki tym
cechom stat sie najpopularniejszym europejskim modelem Nissana w 83-letniej historii
marki.

Do korica 2016 roku w Europie sprzedano w sumie 2,3 miIn egzemplarzy modelu Qashqai.
Samochdd jest obecnie oferowany na 99 rynkach catego $wiata — od Antigui, przez Australie,
po Algierie i Angole. Globalna sprzedaz osiggneta od roku 2007 ponad 3,3 miliona
egzemplarzy.

Qashqgai jest obecnie zdecydowanym faworytem mediow i zdobyt od roku 2007 ponad 80
nagréd, w tym 19 tytutdw ,Samochodu Roku”. Steve Fowler, redaktor naczelny brytyjskiego
magazynu Auto Express, podsumowuje: ,Najprostsze pomysty zawsze sq najlepsze. Nie ma
nic bardziej genialnego, niz zaoferowanie prestizowego stylu SUVa oraz wygodnej pozycji za
kierownicq w mniejszym, bardziej przystepnym cenowo opakowaniu. Qashqgai nada wyznacza
standardy, do ktérych aspirujg jego rywale — zapewnia doskonate prowadzenie i wySmienite
samopoczucie.”

Nissan w Europie

Nissan posiada jedna z najbardziej kompleksowych ofert w Europie spos$réd producentédw samochoddw
pochodzacych z innych kontynentéw. Firma zatrudnia ponad 17 000 os6b w ramach swoich lokalnych
dziatan w zakresie projektowania, badan i rozwoju, produkcji, logistyki oraz sprzedazy i marketingu.
W ubiegtym roku w zaktadach Nissana w Wielkiej Brytanii, Hiszpanii i Rosji wyprodukowano ponad
660 000 samochoddéw, w tym wielokrotnie nagradzane crossovery, pojazdy uzytkowe oraz Nissan LEAF,
najpopularniejszy samochdd elektryczny na $wiecie. Ogtoszona niedawno przez Nissana wizja
inteligentnej mobilnosci jest powigzana z realizowanym juz celem catkowitego wyeliminowania emisji
z pojazdéw oraz Smiertelnosci w wypadkach drogowych. Takie kompleksowe podejscie wyznacza
kierunek prac nad nowymi produktami i technologiami, a najwazniejsze decyzje firmy beda dotyczyty
sposobow zasilania pojazdéw, ich prowadzenia oraz integracji ze spoteczenstwem. Nissan stara sie
zdoby¢ pozycje najbardziej pozadanej marki azjatyckiej w Europie.
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